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Okologische Zertifizierung von Fischereibetrieben

Marktimpulse fiir eine Trans-
formation der Fischereiindustrie

Die Fischereiindustrie ist der einzige Wirtschaftszweig, der auf
der Nutzung einer wild lebenden Nahrungsquelle beruht. Um
das langfristige Bestehen dieser Industrie zu sichern, ist ein
nachhaltiger Umgang mit den Ressourcen unumganglich. Ver-
schiedene Marktmechanismen kénnen dafiir genutzt werden,
um nachhaltige Produktion und Verbrauch in diesem Sektor zu

fordern. Von Marnie Bammert

aut Statistiken der Erndhrungs- und

Landwirtschaftsorganisation (FAO)
befinden sich zahlreiche Fischbestinde
in einer prekiren Situation. 25 Prozent
der Populationen sind tiberfischt, ihnen
wird also mehr Biomasse entnommen,
als sie im selben Zeitraum reproduzieren
koénnen. Weitere 50 Prozent werden bis
an ihr Limit ausgebeutet, sprich eine Stei-
gerung der Ertrige aus diesen Bestinden
ist ohne weitreichende negative Konse-
quenzen nicht moglich (1).

Die globale Bedeutung
der Uberfischung

Weltweit hingt der Lebensunterhalt
von iiber 35 Millionen Menschen in der
einen oder anderen Weise vom Fischfang
ab. Und fiir mindestens eine Milliarde
Menschen ist Fisch der wichtigste Pro-
teinlieferant (2).

Angesichts der wachsenden Weltbe-
volkerung wird der Bedarf an Fisch in den
kommenden Jahrzehnten weiter steigen.
Eine Welt ohne Fisch ist kaum vorstellbar
und so ist die Uberfischung der Weltmee-
re eines der dringendsten Umweltproble-
me unserer Zeit.

Die Zertifizierung von Fischereibetrie-
ben nach 6kologischen Kriterien gilt als
einer der Wege, um dem Problem der
Uberfischung gegenzusteuern. Eine ver-
stiarkte Nachfrage des Handels nach Fisch
und Meeresfriichten, die aus zertifizier-
ten Fangbetrieben stammen, soll Anreiz
sein, umweltvertriglich und bestands-
schonend zu operieren. Der 1997 in Eng-
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land gegriindete Marine Stewardship
Council (MSC) verwaltet das einzige Zer-
tifizierungsprogramm dieser Art, das der-
zeit rund um den Globus von Bedeutung
ist. Umfangreiche Konsultationen mit
Wissenschaftlern, Nichtregierungsorga-
nisationen und der Fischereiindustrie
fuhrten im Laufe von zwei Jahren zur
Formulierung der ,Grundsitze und Kri-
terien fur eine nachhaltige Fischerei®.

Zertifizierung als Anreiz

Der MSC-Standard basiert auf dem
,Code of Conduct for Responsible Fishe-
ries“ der FAO und beinhaltet die drei fol-
genden Prinzipien (3).

I Bestinde werden langfristig auf ho-
hem Niveau gehalten, sodass die Fi-
scherei unendlich durchgefiihrt wer-
den kann.

I Die Auswirkungen des Fischereibe-
triebes auf das Okosystem werden auf
ein Minimum reduziert.

I Ein effektives Managementsystem
schafft die Voraussetzungen fur eine
nachhaltige Nutzung der Ressource
Fisch.

Fischereibetriebe, die den MSC-Stan-
dard erfiillen, erhalten ein Zertifikat und
diirfen ihren Fang mit dem blauen Sie-
gel des MSC kennzeichnen. Das MSC-
Zeichen signalisiert auf einen Blick, dass
der in einem Produkt enthaltene Fisch
aus umweltvertriglichem Fang stammt.
Es erleichtert die Kaufentscheidung und
belohnt vorbildlich gefiihrte Fischereibe-
triebe.

Fisch aus nachweislich umweltvertrag-
lichem Fang erfreut sich grofRer Nachfra-
ge. Weltweit sind derzeit iiber 1.700 MSC-
gekennzeichnete Erzeugnisse im Handel.
Vor allem der Einzelhandel und verarbei-
tende Unternehmen fordern Rohware
aus zertifizierten Quellen.

Eine Vorreiterrolle kommt dabei einem
Unternehmen zu, das frither eher mit Ne-
gativschlagzeilen im Rampenlicht stand.
Der weltweit grofite Einzelhdndler Wal-
Mart aus den USA hat sich Anfang des
Jahres 2006 dazu verpflichtet, innerhalb
von fiinf Jahren nur noch MSC-gekenn-
zeichneten Fisch und Meeresfriichte im
Sortiment zu haben. Zur Umsetzung die-
ses Bekenntnisses arbeitet Wal-Mart mit
seinen Lieferanten daran, Fischereibetrie-
be auf die Bewertung nach MSC-Standard
vorzubereiten. Die Einzelhandelskette
wechselt also nicht einfach zu zertifizier-
ten Lieferanten, sondern hat einen koope-
rativen Ansatz gewihlt, der 6kologische
Verbesserungen in der Fischereiwirtschaft
fordert und beglinstigt.

Umsetzung im Handel

Nach der Selbstverpflichtung von Wal-
Mart haben sich auch Einzelhandelsket-
ten aus Grofbritannien und den Nieder-
landen zu einem Umstieg auf MSC-
gekennzeichnete Fisch- und Meeres-
friichte bekannt. In Deutschland haben
inzwischen fast alle grofen Ketten des Le-
bensmitteleinzelhandels Artikel mit
MSC-Zeichen unter ihren Eigenmarken
eingefiihrt und bauen kontinuierlich ihr
MSC-Angebot aus. Bekannte Marken wie
Deutsche See, Friedrichs, Frosta, iglo,
Mare und Nadler sind ebenfalls aktivund
in vielen Lebensmittelgeschiften mit
MSC-Produkten vertreten.

Die Initiativen des Handels sind auf
die Einsicht zuriickzuftihren, dass die
Ressource Fisch endlich ist. Wer auf lan-
ge Sicht Umsatz mit Fisch und Meeres-
friichten aus wild lebenden Populationen
machen mochte, ist auf eine stabile Ver-
sorgung angewiesen. Diese kann nur ge-
wihrleistet werden, wenn Bestinde nicht
iibermifig ausgebeutet werden und das
Okosystem Meer in seiner Funktionalitit
erhalten bleibt.



Veranderung der Praktiken

Fischereibetriebe, die mittels MSC-
Siegel nachweisen kénnen, dass sie Fisch
und Meeresfriichte auf umweltvertragli-
che Weise fangen, diirfen mit einigen
Vorteilen rechnen. Potenzielle Preispri-
mien und der Zugang zu neuen Markten
sind hier genauso zu nennen wie das Si-
chern kiinftiger Arbeitsplitze durch mehr
okonomische Stabilitit und die Bevorzu-
gung durch Abnehmer. Wihrend sich in
der Vergangenheit vor allem Fischereibe-
triebe nach MSC zertifizieren lieRen, de-
ren gutes Management weithin bekannt
war, streben inzwischen auch Fangbetrie-
be mit kontroverseren Praktiken eine Zer-
tifizierung an. Dabei ist ihnen bewusst,
dass sie sich verdndern miissen, um den
MSC-Standard zu erfiillen und das Zerti-
fikat zu erhalten.

Ein anschauliches Beispiel fiir veran-
derte Praktiken bietet die Fischerei auf
Schwarzen Seehecht in Stidgeorgien. Sie
hatte mit illegalem Fischfang und hohem
Beifang an Albatrossen zu kimpfen. Jihr-
lich verendeten um die 10.000 Albatros-
se in der Fischerei. Diese Umstinde fithr-
ten zu einer grof} angelegten Kampagne
in den USA, in deren Folge viele Hindler
und Restaurants in den USA den Fisch
aus ihrem Sortiment nahmen.

Einer der Fischereibetriebe sah in der
MSC-Zertifizierung eine Moglichkeit, sei-
nen Fang wieder vermarktbar zu machen.
Dank verdnderter Kodertechniken hat der
Fischereibetrieb den Albatross-Beifang
von 10.000 auf unter 10 pro Jahr redu-
ziert. Mithilfe unabhingiger Beobachter,
die den kompletten Fang aufzeichnen
und dokumentieren, stellt der Betrieb zu-
dem sicher, dass keine illegalen Aktiviti-
ten erfolgen. Die Zertifizierung des
Fischereibetriebes hat ein weiteres Fang-
unternehmen auf Schwarzen Seehecht
dazu veranlasst, ebenfalls eine Zertifizie-
rung anzustreben. So erfolgen schritt-
weise Verbesserungen, die nicht zuletzt
der steigenden Nachfrage des Handels
nach nachhaltig gefangenem Fisch zu
verdanken sind.

Neben der Uberfischung stellen stei-
gende Olpreise, die Folgen des Klimawan-
dels oder auch die Verschmutzung der

Meere unsere Fischindustrie vor grofie
Probleme. Oko-Zertifizierungen alleine
kénnen nicht die enormen Herausforde-
rungen der globalen Fischindustrie meis-
tern, aber sie sind ein wichtiges Instru-
ment auf dem Weg hierzu.

Herausforderungen fiir die
Fischereiindustrie

Das MSC-Programm zeigt schon heu-
te, dass eine unabhingige und effektive
Skologische Zertifizierung grofRe Auswir-
kungen hat. Sie besitzt das Potenzial,
messbare Verbesserungen in unseren Ge-
wissern zu bewirken und Einkommen in
Fischerei und Fischindustrie zu sichern.
Oko-Zertifizierung ist ein Mechanismus
zur Forderung und Umsetzung eines Mo-
dells nachhaltiger Produktion und nach-
haltigen Verbrauchs in der letzten globa-
len Industrie, die eine wild lebende
Nahrungsquelle erntet.
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Vom Wissen
zum Handeln

Produkte, die 6kologisch und sozialvertrag-
lich hergestellt werden, miissen Kundinnen
und Kunden finden. Wo es Ansiitze fiir
nachhaltigen Konsum gibt, beispielsweise
unter dem Etikett LOHAS (Lifestyle of
Health and Sustainability), berichtet die
aktuelle factorY-Ausgabe. Dabei geht sie
auf aktuelle Projekte ein, in denen Unter-
nehmen Kenntnisse und Wiinsche ihrer
Kunden in die Gestaltung von Innovationen
unter dem Vorzeichen der Nachhaltigkeit
einbeziehen.

factorY ist das
Magazin fiir Nachhaltiges Wirtschaften.

factorY geht den aktuellen Entwick-
lungen fiir Nachhaltigkeit in Produktion und
Konsum nach.

faCtOI'Y stellt Unternehmen vor, die in
der gesamten Produktionskette nachhaltige
Strukturen schaffen.

factorY probeabo bei factory Publishing
Am Varenholt 123, 44797 Bochum

T 0234.9799513, F 0234.9799 514
oder www.factory-magazin.de

Einzelheft: 4,60 € zzgl. Versand
factorY im Abo: 4 Hefte fiir 23,50 € Inland,
33,50 € Ausland (inkl. MwSt und Versand)
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